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Fondazioni 
ed altri

26 Fondazioni di origine bancaria

9 tra imprese private, HNWI e cooperative 

Casse 
Previdenziali e 

Sanitarie

8 Casse di Previdenza e Assistenza 

6 Casse / Fondi Sanitari

Fondi 
Pensione

20 Fondi pensioni pre-esistenti

13 Fondi pensione negoziali

82 clienti

€ 80,8 Mld€ di Asset under Advisory

€ 51,3 Mld
under advisory

€ 13,2 Mld
under advisory

€ 16,3 Mld
under advisory

Prometeia Advisor SIM

Referenze a giugno 2017
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Prometeia Advisor SIM
Ci avvaliamo della ricerca macroeconomica del Gruppo Prometeia

• Prometeia elabora previsioni sull'andamento trimestrale delle principali variabili macroeconomiche italiane, oltre
che l’evoluzione dell’economia del nostro Paese nel lungo periodo, fino a 50 anni.

• ll Rapporto di Previsione rappresenta da oltre 40 anni
uno strumento prezioso a supporto dell’analisi e della
previsione, sia del contesto macroeconomico globale che
dell’evoluzione dei mercati di riferimento per imprese
industriali e dei servizi, public utilities ed enti pubblici,
banche e operatori finanziari. Costituisce inoltre il quadro di
riferimento comune per tutte le analisi e le attività svolte da
Prometeia

Presidente Associazione Prometeia: Prof. Paolo Onofri
Segretario Associazione Prometeia: Prof. Lorenzo Forni

• Grazie ai modelli proprietari Prometeia riesce ad
analizzare e spiegare fenomeni quali la crescita
economica, il business cycle, gli effetti delle politiche
monetarie e fiscali, esplicitando i comportamenti
macroeconomici degli agenti (famiglie, imprese,
intermediari finanziari) in termini di principi microeconomici
(preferenze, scelte individuali, aspettative).
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14.1 13.5

65.8 64.2

20.1 22.3

2007 2017

0-14 anni 15-64 anni 65 anni e oltre

oltre 13.4 milioni di over65, classe a maggiore crescita

gli over 65 in Italia sono oltre 13.5 milioni e nell’ultimo decennio è stata la classe a 
maggior crescita per numero di individui

con il 22% di over65 anni, l’Italia è il paese più longevo in Europa e il secondo al mondo 
(dopo il Giappone)

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat, Eurostat

demografia

struttura per fascia di età della 
popolazione residente in Italia 
(incidenza %)

confronto in Europa
(incidenza % over 65 )
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demografia

in futuro over65 in ulteriore aumento 

l’Italia di domani sarà simile alla Liguria e alla Sardegna di oggi, per incidenza di over 65 
anni e ultracentenari

l’arretramento demografico italiano sarà tra i più intensi in Europa 

60.12030

2016 60.5

popolazione
(milioni) % over 65

22.3

27.1

- +

57.62050 34.1

- +

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat
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redditi

livelli superiori e migliore tenuta durante la crisi

reddito familiare per fascia di età 
(anno 2014, 000 euro)

con oltre 20.3 mila euro, il reddito reale equivalente delle famiglie con a capo un over65 è 
superiore dell’11% rispetto al totale e del 25% rispetto alle famiglie con a capo un under 34

maggiore tenuta del reddito reale degli over 65

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Banca d’Italia

evoluzione nel tempo del reddito
(1995=100)
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anni

55-64
anni

oltre 64
anni

ricchezza

ricchezza accumulata è ancora rilevante

quota % famiglie con ricchezza netta superiore ai 250 K euro*

spostamento della ricchezza verso le fasce meno giovani (crisi ha acuito questa tendenza)

In linea con il ciclo di vita, con l’avanzare dell’età si risparmia meno e si decumula ricchezza 
(anche per i trasferimenti intra-famiglia)

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Banca d’Italia

* appartenenti agli ultimi 3 decili della distribuzione della ricchezza, per il 2014 la soglia è di 233 K mila euro

ricchezza netta mediana 
familiare 000 € 2014 18

85
150

189

154
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2.5

3.0

3.5

4.0

trasferimenti familiari

quasi il 30% degli over65 aiuta economicamente i familiari

tasso di occupazione
(% occupati sulla popolazione di riferimento)

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat

tasso di occupazione over65*

* ricostruito; normalmente si considera popolazione attiva quella fino a 64 anni

20.0

25.0

30.0

35.0

40.0

45.0

50.0

55.0

60.0

15-29 anni 55-64anni

si allunga la vita 
lavorativa; cresce 

reddito medio

trasferimento ricchezza

giovani in difficoltà 
sul mercato del 
lavoro; aumento 
della dipendenza
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42 48 56 61

35-44 anni 45-54 anni 55-64 anni oltre 64
anni

abitazione

il 76% degli over65 vive in case di proprietà

% di famiglie che vivono in casa di proprietà 
(età della persona di riferimento familiare, anno 2014)

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat

% di persone sole che vivono in abitazioni con 
almeno 4 stanze 

(escluso bagno e cucina, anno 2011) 

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Banca d’Italia

molti degli over 65, soprattutto le persone sole, vivono in case grandi; potenziale per 
recuperare flessibilità nei propri piani finanziari o per ripensare gli spazi in ottica più 
funzionale alle mutate esigenze dell’età (ristrutturazione, domotica,…) 
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consumi e stili di vita

minore flessibilità soprattutto per le persone sole over65

alimentazione, utenze e salute assorbono 3/4 della spesa media mensile di un over 65, 
determinando una minore flessibilità nell’aggiustamento del budget familiar

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat

1635 euro

0%

20%

40%

60%

80%

100%

persona sola coppia senza figli

casa alimentari
trasporti tempo libero
altro sanità e istruzione

2617 euro

Gli over 65
(spesa mensile) - 2016

consumi alimentari, abitazione e salute 
(quota % sul totale 2016)

73%

66%

60%

persona sola con 
oltre 65 anni

coppia con almeno 
una persona con 
più di 65 anni 

totale famiglie
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consumi e stili di vita

come cambiano per età e rispetto ai coetanei di 10 anni fa

18-34

Oltre 65

spesa superiore alla media 
(in % del budget)

età della 
persona di 
riferimento

Rispetto ai coetanei 
di 10 anni fa…

abitazione salute alimentari

Mobili ed 
elettrod.

abbigliamento ristorazione

Teatro, cinema 
musei

Pratica Sport

Internet

Internet

Quotidiani

TV

+

-

-

Pratica Sport

+

Quotidiani=

+

+

+

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat
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l’importanza di rimanere in contatto con gli altri

al crescere dell’età si recupera la socialità e si aiutano gli altri

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat

frequenza degli incontri con gli amici 
(% di chi dichiara di incontrare più di una volta alla 

settimana gli amici)

ore medie mensili di volontariato
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l’importanza di rimanere attivi

crescono nel tempo pratica sportiva, attività culturali e di volontariato

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat

% di persone coinvolte in pratiche sportive % di persone che si sono recate al cinema

% di persone che hanno letto libri nell’ultimo anno % di persone che hanno svolto attività di 
volontariato
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l’uso della tecnologia

non disdegnano l’esperienza digitale

fonte: elaborazioni Prometeia su dati Istat

gli over 65 sono ancora troppo lontani dalle nuove tecnologia, ma il tasso di avvicinamento è 
in crescita

una quota crescente di over65 utilizza il web per la lettura di quotidiani e la ricerca di 
informazioni, anche se l’attività prevalente resta l’invio di e-mail a parenti o amici
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% di popolazione che utilizza internet 
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spazi per ripensare l’offerta pubblica e privata

partecipazione

autonomia

relazione

domanda di prodotti e 
servizi ispirati a nuovi 
bisogni…

…anche grazie alle 
nuove tecnologie
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Prometeia

Bologna
Via Guglielmo Marconi,43 
+39 051 6480911 
italy@prometeia.com

Milano
Via Brera, 18
+39 02 80505845 
Viale Monza, 265
italy@prometeia.com

Beirut
2nd floor, Chebli Building, 
669 Ashrafieh 
+961 1 425206 
lebanon@prometeia.com

Istanbul
Metrocity İş Merkezi No. 171 A blok 3. Kat 
Büyükdere Cad Mecidiyeköy
+ 90 212 7090280–81–82 
turkey@prometeia.com

Londra
Dashwood House 69 Old Broad Street 
London EC2M 1QS
+44 (0) 207 786 3525 
uk@prometeia.com

Mosca
ul. Ilyinka, 4
Capital Business Center Office 308 
russia@prometeia.com

www.prometeia.com

Linkedin
Prometeia

Facebook
prometeiagroup

Twitter
@PrometeiaGroup

Youtube
prometeia

Roma
Via Tirso, 26
italy@prometeia.com


