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UN FONDO DA 400 MILIONI DI EURO 
DEDICATO ALLA SILVER ECONOMY 

IL PRIMO FONDO 
che investe nelle PMI 
che offrono prodotti 
e servizi a tutta la 
fascia di età dai
BABY BOOMERS 
agli OVER 70

SILVER ECONOMY FUND 

Alessandro Binello
CEO Quadrivio Group



QUADRIVIO GROUP 

100
INVESTIMENTI

+20
ANNI DI ESPERIENZA

2
MILIARDI DI € INVESTITI



LA CRESCITA DELLA POPOLAZIONE (1/2)
La distribuzione per età della popolazione è cambiata radicalmente negli ultimi 50 anni
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Fonte: United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population Division (2019). World Population Prospects 2019, Online Edition. Rev. 1.

POPOLAZIONE USA 1970 POPOLAZIONE EUROPA OCCIDENTALE 1970

POPOLAZIONE USA 2020 POPOLAZIONE EUROPA OCCIDENTALE 202036% 42%
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LA CRESCITA DELLA POPOLAZIONE (2/2) 

Fonte: World Population Prospects, 2019; Press Search

la popolazione 
over 80 
triplicherà 

143M
(2019)

426M
(2050)

Aumento 
aspettativa 
della vita 

72,28
anni

76,76
anni

2015-2020 2045-2050

Nel 2050 



Fonte: AARP, The Longevity Economy Outlook (2019). https://longevityeconomy.aarp.org
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LA CAPACITA’ DI SPESA

56% 61%

52%
48%

46%
51%

45%
65%

53%
50%

54%
56%
63%

Servizi di trasporto

Altri beni e servizi

Istruzione

Tecnologia

Abbigliamento e scarpe

Servizi finanziari ed assicurativi

Generi alimentari

Veicoli e componenti

Tempo libero e strutture ricettive

Domicilio ed utenze

Sanità

Spesa al consumo della popolazione 
USA"over 50" (e% del totale)

Percentuale di spesa applicata ai vari settori della 
popolazione USA “over 50” 



L'ITALIA E’ PRONTA ALLA RIVOLUZIONE ARGENTATA?
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Gli over 65 sono 14 milioni e rappresentano il 
23% della popolazione italiana (vs 17% media 
europea) 

QUOTA 20 milioni 
nel 2050

Sistema pensionistico 
retributivo, risparmi, 
patrimoni immobiliari 

La ricchezza over 65 è aumentata del 77% 
durante gli ultimi 25 anni

L’80% di loro è ancora attivo e autonomo

Rappresentano il 23% ma possiedono il 
40% della ricchezza nazionale

vs consumi 23%: gran parte 
della liquidità italiana 

Nuovi protagonisti 
dell’economia



DA TREND AD OPPORTUNITA’
Investire in aziende che offrono prodotti e servizi su misura per questa fascia di popolazione

7

VIVERE IN MODO SERENO 
LA NUOVA LONGEVITÀ

Health Care

VIVERE SANI PIÙ A LUNGO

Prevenzione

VIVERE IN MODO SEMPLICE 
LA NUOVA LONGEVITÀ

Assistenza 
Domiciliare Avanzata



VIVERE SANI PIÙ A LUNGO- LA PREVENZIONE

8

BENESSERE MENTALE

PRODOTTI NUTRACEUTICI 

FITNESS ED ANTI-AGING

DIAGNOSTICA AVANZATA



VIVERE IN MODO SEMPLICE LA NUOVA LONGEVITÀ-
L’ASSISTENZA DOMICILIARE AVANZATA
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SMART DEVICES

MOBILITA’

ASSISTENZA DOMICILIARE 
INNOVATIVA

TELEMEDICINA



VIVERE IN MODO SERENO LA NUOVA LONGEVITÀ-
L’HEALTH CARE
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SOFTWARE MEDICALE

FORNITURE ED 
ATTREZZATURE MEDICHE

DISPOSITIVI MEDICI

CLINICHE SPECIALISTICHE



A CHE PUNTO SIAMO?
A PARTIRE DA MARZO 2021 IL TEAM HA ANALIZZATO 108 OPPORTUNITA’
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DEALS

108

Total Deals

Healthcare 
Services

25%

Healthcare 
Supply Chain

27%

Nutrition
27%

Other
20% USA

25%

Italy
63%

Europe (excl. 
Italy)
11%

DEALS BY INDUSTRY DEALS BY GEOGRAPHY



Strictly Confidential

NUTRACEUTICA

TARGET 1

LA PREVENZIONE 



NUTRACEUTICA - PREVENZIONE 
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• Tra i prodotti nutraceutici rientrano gli integratori 
alimentari e concentrati proteici (es. vitamine, 
omega-3, creatina e proteine)

• L'Italia è il primo mercato in Europa per consumi, 
seconda solo agli USA (primo mercato mondiale)

• Benefici per la salute attraverso ingredienti e risorse 
naturali (es. erbe, radici, olii essenziali, vitamine)

• Finalità:
• Prevenzione: difese immunitarie, stress, tosse e 

raffreddore, energia e vitalità
• Terapie: menopausa, ossa e articolazioni, 

circolazione, colesterolo, oftalmologia, apparato 
urinario, gravidanza, sonno

tasso annuo 
medio di 
crescita +20%



NUTRACEUTICA - PREVENZIONE
Deals in Pipeline 
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SOCIETA’ PRINCIPALI PRODOTTI E MERCATI SERVITI

Ingredienti e formulazioni per prodotti nutraceutici
(probiotici, reflusso gastroesofageo, integratori per ossa e
muscoli etc.) basate su studi clinici – B2B

Ingredienti e formulazioni brevettate basate su studi
clinici focalizzati su nutrizione sportiva, controllo del peso
e altro – B2B

Ingredienti e formulazioni ad-hoc a base di vitamine e
minerali per integratori alimentari– B2B

Software per analisi e informazioni nutrizionali dei
prodotti e soluzioni food compliance basato sul modello
software as a service(“SaaS”)

(*) Tasso annuo di crescita composto dei prossimi 5 anni
Il mercato nutraceutico include alimenti funzionali e integratori utilizzati sia in ambito preventivo che a fini terapeutici

CAGR 
Fatturato*

+14%

+26%

+24%

+27%

Target 1

Target 3

Target 2

Target 4



Strictly Confidential

MOBILITA’-
PICCOLI 
ASCENSORI E 
PIATTAFORME 
ELEVATRICI

TARGET 2

L’ASSISTENZA DOMICILIARE AVANZATA



MOBILITA’ – ASSISTENZA DOMICILIARE AVANZATA 
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• Necessità di assecondare l'invecchiamento 
popolazione in contesti istituzionali e nelle 
proprie case con servizi di assistenza 
domiciliare e attrezzature per la mobilità

• Attrezzare una casa, che sia un montascale, un 
ascensore o un sollevatore per pazienti sarà più 
importante per gli anziani e gli operatori 
sanitari nei prossimi anni

• Il mercato globale degli ascensori e delle scale 
mobili crescerà da 79,7 miliardi di dollari nel 
2021 a 122,83 miliardi di dollari nel 2028 con 
un CAGR del 6,4% nel periodo di 2021 - 2028

Previsti $123 
miliardi entro il 
2028 per il mercato 
globale della mobilità 



MOBILITA’ – ASSISTENZA DOMICILIARE AVANZATA
Deals in Pipeline 
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Piccoli ascensori domestici e piattaforme elevatrici

Piccoli ascensori domestici e montascale

20-30ml

20-30ml

Target 1

Target 2

SOCIETA’ PRINCIPALI PRODOTTI E MERCATI SERVITI
Range 

Fatturato



Strictly Confidential

ROLL UP CLINICHE 
OCULISTICHE

TARGET 3

HEALTH CARE



CLINICHE SPECIALISTICHE – HEALTHCARE
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Le patologie più comuni tra la popolazione sono 
legati a retina, cataratta e glaucoma:

• Cagr Cataratta 2019-2024: +2%
• 650.000 cataratte in Italia nel 2019
• 3.800.000 nei principali paesi europei 

• Cagr Refrattiva 2019-2024: +3.3%
• 88.000 refrattive in Italia nel 2019
• 494.000 nei principali paesi europei 



CLINICHE SPECIALISTICHE – HEALTHCARE
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Clinica specialistica Oftalmologica

Clinica specialistica Oftalmologica

5-15 ml

10-20 ml

Target 1

Target 2

SOCIETA’ PRINCIPALI PRODOTTI E MERCATI SERVITI
Range

Fatturato
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UN TEAM ALTAMENTE SPECIALIZZATO

ASSISTENZA DOMICILIARE AVANZATANUTRACEUTICA

ASSICURAZIONE

HEALTH LONGEVITY



ITALIA: LA SILVER VALLEY 

SECONDO PAESE AL MONDO PER NUMERO DI ANZIANI

SECONDO SOLO ALLA GERMANIA PER NUMERO PMI 

IL SETTORE SI STA EVOLVENDO VERSO UN’OFFERTA 
INCENTRATA SU BENESSERE E SERVIZI, ACCESSIBILITÀ E 
INCLUSIONE



L’OPPORTUNITÀ DI INVESTIRE NELLA SILVER ECONOMY
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Tecnologia
ELEMENTI PER LA 
PROMOZIONE E PER 
LA CRESCITA DI 
BENI, SERVIZI E 
PRODOTTI MIRATI AI 
BISOGNI DEGLI 
OVER 50

Competenze 

Capitali

Sostenibilità

Presenza internazionale
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