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Digital care
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I SILVER ECONOMY FUND

UN FONDO DA 400 MILIONI DEDICATO
ALLA SILVER ECONOMY

ILPRIMO FONDO
CHE INVESTE in
societa europee e
statunitensi che
offrono prodotti e
servizi su misura a
tutta la fascia di eta
che va dai

BABY BOOMERS
agli OVER 70
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I LA CRESCITA DELLA POPOLAZIONE

la popolazione
over 80
triplichera

Aumento
aspettativa
della vita

143M
(2019)

72,28
anni

2015-2020

426M
(2050)

76,76
anni

2045-2050
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I LA CAPACITA' DI SPESA
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Spesa al consumo della popolazione
USA"over 50" (e% del totale)

56%

7,6

2018

2050

Percentuale di spesa applicata ai vari settori della
popolazione USA “over 50"

Sanita 63%

Domicilio ed utenze 5 6%
Tempo libero e strutture ricettive 5 4%
Veicoli e componenti 5 0%
Generi alimentari 53%
Servizi finanziari ed assicurativi 65%
Abbigliamento e scarpe 45 %

Tecnologia 5 1 %
Istruzione 46%
Altri beni e servizi 4 8%
Servizi di trasporto 5 2%
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I DOVE VENGONO SPESI
LA STRATEGIA DI INVESTIMENTO
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PREVENZIONE
E
QUALITA’
DELLA VITA
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Mercato globale delle
attrezzature del home fitness
stimato a

PRODOTTI NUTRACEUTICI

nel 2025
DIAGNOSTICA AVANZATA

FITNESS ED ANTI-AGING

Mercato dell'apprendimento

LIFELONG LEARNING online e del Lifelonglearning

raggiungera

entro il

2025



ASSISTENZA
DOMICILIARE
AVANZATA
(LA DIGITAL CARE)
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Mercato globale dei robot in
campo medico raggiungera

TELEMEDICINA

miliardi nel
2025

ASSISTENZA DOMICILIARE
INNOVATIVA

Previsti

s | entro il
SMART DEVICES _ A et/ 2025 per il mercato

globale della mobilita

MOBILITA’
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SUPPLY CHAIN
DEL SETTORE
SANITARIO
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FORMULAZIONI E FORME Il mercato della medicina digitale

FARMACEUTICHE prevede
entro il 2026

FORNITURE ED
ATTREZZATURE MEDICHE

APPARECCHI MEDICI
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I STRATEGIC COMMITTEE

SCIENTIFIC COMMITTEE

MATTEO BASSETTI SARA FARNETTI

Virologo Nutrizionista

MARIUCCIA ROSSINI
id della Sil
ERIC MARCOTULLI Presi emteFoeL-madzLi\.(;ir Econom
CEO di ELYSUM Health e

Precedentemente Partner presso Presidente di
Sequoia Capital

Korian Italia

PAUL IRVING
Presidente del Milken Institute
Center for the Future Aging e

Membro delle National Academy of
Medicine Commission for Healthy

Longevity
ANDREAROSSI
JOSE SUAREZ . Precedentemente Global CEO di
Managing Director presso Patricia AXA Investment Manager e CEO

Industries (Control Investment

- di AXA Insurance entities
Arm di Investor AB)

In precedenzavicepresidente di
General Electric
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UNA NUOVA TRANSIZIONE

La Silver Economy non si basa solo su cambiamenti “quantitativi” di natura demografica, ma
anche su cambiamenti “qualitativi’ di natura sociale, economica, culturale e psicologica

VOLONTA' DI ESSERE ATTIVI E REALIZZATI LA SI LVER ECONOMY

. Miglioramento benessere psico-fisico

. Maggiore livello di istruzione e consumi culturali RAPPRESENTA SIA

«  Cura della casa e consumi consapevoli UNA SFIDA CHE
UN'OPPORTUNITA'

NUOVA COSCIENZA RELATIVA ALLA PREVENZIONE SANITARIA e aziende devono reinventare e

diversificare per adattarsi

questa tendenza in crescita
VOLONTA’' DI MANTENERE LA PROPRIA AUTONOMIA
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